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CIRKUSMANIA
— Stockholms nya cirkusfestival

I Stockholm finns en blomstrande cirkussektor med en vaxande publik. Botkyrkas
engagemang i konstformen har gjort regionen internationellt kind som ett av
varldens mest dynamiska cirkusnav och Stockholms konstnarliga hégskola utgor
idag en central plats for att driva utvecklingen framat. Sedan millenieskiftet har
hundratals cirkuskonstnarer vuxit fram ur Botkyrkas och Stockholms cirkussats-
ningar for att mota publiken — ofta utomlands, mer sallan pa hemmaplan.

Trots detta har det inte funnits ndgon aterkommande cirkusfestival i Stockholm,
sasom i vara grannlanders huvudstider. Med malet att erbjuda regionens publik
den cirkuskonst som skapas hir och visa dess mangfaldiga uttryck, initierade
Subtopia 2017 en ny festival. Med stod av Kulturradet och Region Stockholm
konceptutvecklade vi CirkusMania: en konstnarligt bred festival som samorgani-
seras over hela regionen.

I den forsta officiella upplagan av CirkusMania 2019 deltog atta scener med nio
forestallningar i fem kommuner. Efter ett ar av intensivt uppvaktande av samarbets-
partners, i samverkan med Region Stockholm Dans Cirkus, kunde CirkusMania

i sin andra upplaga 2020 stolt presentera 65 tillfallen att uppleva cirkus pa

23 scener i 11 kommuner.

Denna rapport vander sig i forsta hand till cirkusféltet i Stockholmsregionen

— till arrangorer och artister, liksom till kulturpolitiska och finansierande instanser.
Vi menar att CirkusMania svarar pa flera formulerade behov och forslag pa insatser
som lyfts fram i saval Kulturradets kartlaggning*som i Stockholms Lans Lands-
tings utvardering?. Vi vill har redogoéra fér hur och varfér CirkusMania har byggts
upp och utvecklats. Rapporten bidrar med kunskapsoverforing och dokumentation
av den grund som lagts, fran vilken festivalen kan ta avstamp in i framtiden. Den
ska aven fungera som ett informativt dokument for aktorer som ar intresserade av
att delta i eller samarbeta med CirkusMania.

Vi ser stor potential i CirkusMania som en gemensam plattform fér manga aktorer
att tillsammans lyfta den samtida cirkusen, ta vara pa det lokala engagemanget och
gora skillnad for konstformen genom framgangsrika synergier.

Kiki Muukkonen & Helena Rankka Halling
SUBTOPIA

1. Professionell samtida cirkus — en kartldggning. Kulturradets skriftserie 2017:4.

2. Lanskulturfunktion for ida cirkus. En utvdrdering. Stockholms Lans Landsting, Eric Sjéstrom. 2018.
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Bakgrund

Subcase — Nordens ledande showcase
och métesplats for cirkus

Subcase dr en massa for samtida cirkus som Subtopia
har producerat i tio upplagor sedan 2009 — den férsta
i sitt slag i Norden. Massan verkar pa manga satt

som en veritabel motor for att svensk cirkus ska na ut
nationellt och internationellt. Subcase ar mer dn en
marknadsplats. En uttalad malsdttning ar att erbjuda
konstnarer verktyg och kontakter som ger dem storre
mojlighet att oberoende utveckla sina verksamheter,
samt att na arrangorer och publik.

Programmet viljs av en urvalskommitté av nordiska
och baltiska cirkusexperter. Forutom férestallningar
presenteras work in progress, pitchsessioner, semina-
rier, studiebes6k och férelasningar om utvecklings-
framjande projekt. Deltagare kan métas under infor-
mella former i feedbacksessioner, i en masshall eller pa
mingel och fester. Huvuddelen av programmet har agt
rum i Subtopias scen Hangaren i Botkyrka.

Subcase har varje ar lockat 150—200 svenska och inter-
nationella arrangorer, och etablerats som ett sjalvklart
evenemanyg i cirkuskalendern. Ett 3o0-tal kompanier
presenteras vanligen. Med tiden har relationen mellan
artister och arrangorer alltmer kommit att sta i fokus
for evenemanget, utifran analysen att en battre for-
staelse for de olika villkoren och den delade missionen
kravs for att bygga mer solida samarbeten — en forut-
sattning for att tillsammans kunna lyfta cirkusen som
konstform. Vi har genom édren undersokt olika, ibland
ovantade, metoder for att erbjuda en rolig, generds
och intim moétesplats, vilket har gjort Subcase till ett
mycket uppskattat event.

Publik cirkusvecka

Subcase ar ett slutet evenemang, dar ett fatal av fore-
stallningarna presenteras offentligt pa andra scener
an Subtopias. Tanken att arrangera en publik festival
parallellt med Subcase fanns redan i bérjan, men har
varit resursmassigt och praktiskt svargenomférbar.
Publiken har darfér inte fatt chans att ta del av all
cirkus som samlats har.

2017 paketerade vi for forsta gangen det publika
programmet. Fyra forestallningar pa fyra scener i fyra
kommuner lanserades som en »cirkusvecka» under
namnet CirkusMania. Denna pilot kom att bli upp-
takten till idéutveckling av en festival i samband med
framtida Subcase.
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Forsta upplagan av CirkusMania

Subtopia beviljades varen 2018 stod fran Kulturradet
for att skapa ett festivalkoncept. Vi fragade oss pa
vilket satt ett program till vissa delar kan sjalvorgani-
seras och samkommuniceras. Vi hamtade inspiration
fran bland annat CINARS i Montreal, Edinburgh
Fringe Festival och FiraTarrega i Katalonien — olika
typer av utbudsmassor som drar enorma mangder
arrangorer och samtidigt presenterar stora publika
program. Vi forde dialog med artister, scener och
natverk. Vi ville skapa ett koncept som, i likhet med
Subcase, bade kompetensutvecklar och erbjuder moj-
ligheter for cirkusutévare och arrangérer att motas.

Den forsta officiella upplagan av CirkusMania organi-
serades i februari 2019, i mindre version och parallellt
med den tionde upplagan av Subcase. For att fa till
stand geografisk spridning och konstnarlig bredd
kravdes mycket aktiva insatser fran Subtopias sida.
Ett samarbete i mindre skala inleddes med Region
Stockholm Dans Cirkus och Dansistan/Cirkusistan.
PR-byran Small World marknadsférde festivalen.
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Varfor
CirkusMania®

CirkusMania &r en satsning for framtiden. Vi vill
etablera en aterkommande regional cirkusfestival av
nationellt och internationellt intresse, ett evenemang
som samordnar resurser och nar ut brett med cirkus av
hog konstnarlig kvalitet. Festivalen ska komma néra
publiken och 6verraska genom att visa vilken span-
nande, spretig och utvecklad konstform den samtida
cirkusen ar. CirkusMania ska skapa synergieffekter
och samling, sa att nya relationer och plattformar kan
uppsta och utvecklas fér morgondagen.

CirkusMania ska

s stimulera ett cirkusintresse hos publik och arrangérer

-f.vis'a vilken dynamisk konstform den samtida cirkusen ar

. .kompe'rensufveckla artister och arrangorer

» fa arrangérer att (vaga) presentera cirkus

» skapa nya relationer mellan artister och arrangérer i regionen
« skapa dialog mellan arrangérer

» skapa arbetstillfallen for cirkusartister

<~
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CirkusMania
— hur funkar det?

Koncept, metod och erbjudande

Arrangorer anmaler forestallningar eller andra evenemang, som tillsammans utgor ett festival-
program utspritt 6ver Stockholms lan. Inget centraliserat urval gors; faststallda kriterier saker-
staller att arrangemanget ar publikt och att det gér att forsta pa vilket satt det ar cirkusrelaterat.
Arrangorerna ansvarar organisatoriskt, ekonomiskt och tekniskt for att deras anmilda program
genomfors. Gager avtalas mellan scen och kompani, biljettintakter behalls av respektive scen.

CirkusMania koordinerar det geografiskt utspridda programmet till en festivalhelhet. En
PR-byran uppdras marknadsfoéringen 6vergripande och specifikt. En grafisk profil signalerar
kontexten.

En projektanstalld producent inhdamtar information fran alla inblandade aktorer och koordi-
nerar kommunikationen mellan parterna. Under anmidlningsperioden ges scener tillgang till
l6pande information om ndr och var annat program redan lagts for att i mojligaste man undvika
oonskade krockar. CirkusMania hjalper scener och artister att hitta varandra, till vissa delar i
samverkan med Region Stockholm Dans Cirkus. Koordinatorn upprittar dven en férteckning
over artister som vill delta, med info om tekniska behov, gage m.m. Subtopias tekniska chef
erbjuder teknik- och riggkonsultation.

CirkusMania samlar pa ett stalle all information om hur publiken képer biljetter. Scenerna an-
vander sina egna biljettsystem. En central kundtjanst upprattas och finns tillgdnglig via telefon,
email och sociala medier. Mot en avgift erbjuds ett forenklat bokningsystem och fardmedel

for arrangorer som ar gaster i Stockholm (ackreditering). Motesplatser och mingeltillfallen for
artister, arrangorer och publik samordnas.

CirkusMania 6vervakar och gor insatser for mangfald och bredd vad giller konsrepresentation,
hbtqg-representation, malgrupper i olika aldersspann och konstnarlig variation.

Marknadsforing

CirkusManias malgrupp dr en bred publik i alla aldrar 6ver Stockholmsregionen. Som sekundar
malgrupp raknas svenska och internationella arrangorer.

Kommunikationen ska skapa intresse fér samtida cirkus hos bade ny och etablerad publik, och
befésta »Stockholms nya cirkusfestival» som ett arligt evenemang med en igenkannbar profil
som sticker ut. Att CirkusMania ar nagot utover det vanliga ska framga i all kommunikation,
fran grafisk inramning till presstexter. Marknadsforingen ska kannas tillganglig och ha ett
varmt tilltal som beror. Festivalen kdannetecknas av snygga bilder, garna med humoristiska och
overraskande inslag.

CirkusManias styrka dr antalet kanaler: mangden scener, arrangérer och kompanier ékar
natverken och spridningen. Det innebar att varje enskild programpunkt och scen synliggdrs
over hela regionen.

PR-byran marknadsfor 6vergripande via hemsida, sociala medier, tryckta festivalprogram,
digital annonsering, affischering, kulturtavlor och pressbearbetning. Den mest lokala kommu-
nikationen gors huvudsakligen av scenerna sjalva. De forses med tryckt material och fardiga
digitala paket med texter och formatanpassade bilder for Instagram, Facebook, hemsidor och
nyhetsbrev i festivalens grafiska profil. Det digitala paketet innehéller aven en utskrivbar affisch
for den specifika programpunkten. Allt detta ar att betrakta som komplement till scenernas
befintliga kommunikation, och de viljer sjélva i vilken utstrackning de anvands. CirkusMania
foljer upp biljettforsaljningen och gor vid behov lokala marknadsinsatser.
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CirkusMania 2020

I sin andra upplaga kunde CirkusMania 2020 stolt
presentera 65 tillfallen att uppleva cirkus pa 23 scener
i 11 kommuner under 10 dagar. Festivalen gav 28 olika
forestallningar, tva filmer, en cirkusnattklubb och en
workshop. 53 av evenemangen var publika och

12 slutna for skola och sarskola.

Det var i flera avseenden stor bredd pa den andra
upplagan av CirkusMania. Festivalen exemplifierade
verkligen cirkuskonstens spretighet och konstnar-
liga variationsrikedom. Publiken kunde méta bade
valetablerade och helt nyklackta kompanier. Fore-
stallningarna riktade sig till saval barn som unga

och vuxna. Det presenterades hogklassig akrobatik,
feministisk clown, lecture performance, spoken word,
pedagogisk underhallning, bebiscirkus, queer natt-
klubb, minimalistisk jonglering, modern akrodans

och konstnarliga forskningsprojekt — och mycket mer.

Programmet presenterade tre urpremiérer.

Arrangorer och spelplatser

Scener och kulturhus fran Nykvarn i soder till
Vallentuna i norr gick samman i denna gemensamma
kraftsamling. Flera bokade cirkus for forsta gangen
och i manga fall artister de inte kande till férut.

Dessa ar de 23 arrangorer och spelplatser som
mojliggjorde 2020 ars CirkusMania.

Bagarmossens Folkets Hus, Stockholm
Berga Teater, Osteraker

Bio Capitol, Stockholm

Danscentrum Stockholm, Stockholm
Dansistan/Cirkusistan, Stockholm
Haninge Kulturhus, Haninge

Huddinge Kulturhus hos Folkes, Huddinge
Fylkingen, Stockholm

Kristofferscenen, Stockholm

Kulturhuset Dieselverkstaden, Nacka
Kulturhuset i Kungsangen, Kungsangen
Midsommargarden, Stockholm

Qulturum Sliandan, Nykvarn
Reimersholme Hotell, Stockholm
Stockholms Konstnarliga Hogskola, Stockholm
Subtopia, Botkyrka

Sodra Teatern, Stockholm

Tibble Teater, Taby

Taby Kulturhus, Taby

Under Bron, Stockholm

Vallentuna Kulturhus och Teater, Vallentuna
Viksjoteatern, Jarfalla

Ostberga Kulturhus, Stockholm

Program 2020

Hellangdsforestallningar

Galapiat Cirque/Collectif Mad: Mad in Finland
Stockholms Konstnarliga Hogskola: Circling the Matter
Laura Murphy: Contra

John-Paul Zaccarini: The MixRace MixTape
Peter Aberg: Minnet

ENT: Plast

Girkus Cirkor: Bloom

Ron Beeri: KUNTZIM

Face First: Outlines

Saloranta & de Vylder: Molnhoppet

Kompani Giraff: Trdékmdnsafton

Henrik & Louise: Tod

Floda Kulturproduktion: Sorti

Stockholm Konstnarliga Hogskola: Fuggling is
Origo: En cirkusupplevelse for bebisar

Weibel Weibel Company: Breaking Point
Cirkus Saga & Karavan: Tillsammans

Eduardo Cardozo: Salsa de Papel

Circus Le Fou: Eldshow pd alla hjdrtans dag
Emil Dahl: HOLY

Below Zero: Pace

Kompani Giraff: Kiseldalen

Nalle Clown: Nalle Clown har fidrilar i magen
Angela Wand: Kasta Loss (installdes)

Work in progress

Vejde Grind & Vincent Bruyninckx: H O M AN

Johan Simon Wiborn/Emile Pinault: Anatomy of Power
M.P.A.C: Bara bara brost

Film
Cirque du Soleil: Worlds Away
Balancing Act

Ovrigt

Klubb Nikikitopia

Barnutstallningar.nu: Lasse-Majas detektivbyra

och cirkusmysteriet

Groggen Festivalbar

Helgkurs for nyborjare: Smaka pé clown (instélldes)
Clownen Plum prova-pa-cirkus

CirkuslMania 2020 i siffror
23 scener, 11 kommuner, 10 dagar

65 tillfallen att uppleva cirkus:
28 olika forestallningar, 2 filmer,
1 cirkusnattklubb, 1 workshop

53 publika evenemang, varav 18 dven for skola
12 slutna evenemang for skola och sarskola

Totalt publik 8163
Av 53 publika evenemang blev 37 fullbokade
Belaggning pa publika evenemang 89%



Sammanfattning kommunikationsarbete

PR-byran Small World hade kommunikationsuppdraget

for CirkusMania 2020. Marknadsmaterial som togs fram:

v Hemsida www.cirkusmania.se

v Lanseringsbild av Klara G

v Forestéllningsbilder férsedda med
CirkusMania-profil

v Karta 6ver alla scener

v Rorligt material: GIFs, bildkollage,
halsningsfilmer fran kompanierna

¥ Bearbetade texter om foérestdllningarna
och scenerna till olika format,
samt 6versdttning till engelska

v Tryckt affisch

¥ Programfolder 44 sidor, upplaga 4500.
Tryckt och digital pa svenska,
digital pa engelska.

v Digitala paket med texter och
formatanpassade bilder for Instagram,
Facebook, hemsidor och nyhetsbrev
i festivalens grafiska profil.

v Flyer

Hemsidan var navet som samlade alla forestallningar
och biljettlinkar. En sida for ackrediterade lades
bakom inlogg. Under festivalen postades varje morgon

dagens program Facebook och Instagram. Dar lades aven

upp filmade smé korta intervjuer och hilsningar.

CirkusMania kopte affischplats pa Kulturreklams kultur-
tavlor i fyra veckor. I sociala medier képtes annonser fran
biljettslapp till festivalens sista dag, riktade till olika mal-
grupper och aven lokalt i de olika scenernas naromraden.

Utfall press

SVT Stockholm

TV4 Nyhetsmorgon
SVT Sverige!

P4 Férmiddag

P4 Sodertalje

P4 Stockholm
Stockholm Direkt
Botkyrka Direkt
Tidningen Mitt i Stockholm
Allt om Stockholm
Situation Sthim
Stockholm.com
Lanstidningen Sérmland

¥+ Nalle Clown
Nalle Clown har fidrilar i magen
@ MIKI PETRUSSEN

Feedback fran publikundersokningar och utvarderingar

Publik

»Fint att festivalen dr spridd over staden, och storre och mindre uppsdttningar. »
»Superbra, viktigt att sprida cirkus i Stockholm!»

»Som cirkusdlskare dr jag vildigt glad att Stockholm fatt en festival. »

»Helt fantastiskt, ett genidrag!»

»Grymt bra och hoppas pd fler ganger.»

»Fag har haft vildigt fina upplevelser, sett manga forestiliningar med humor, vilket jag gillar
och dessutom att cirkus kan vara s olika uitryck. Tillgingligt. Har sett att cirkusen utvecklats konstndrligt. »

»CirkusMania dr en grymt bra festival med fint urval och bra program. Mera sddant!>»
»Trevligt, tillgingligt! Ndgot for alla. Bra att lyfta cirkusen som konstform.»

»En bra spridning sdvdl geografiskt som utbud.»

Artister

»Jag dr sd glad att se och vara med pad att fa ut cirkus i fororterna.
Jag hoppas att det kommer att spelas mer pad dessa scener. »

»Det dr ett fantastiskt tillfille att mota sa hdr mdanga andra cirkusartister.
Det dr sallsynt for Stockholm med sd hdr manga cirkusforestallningar — eller det hander faktiskt aldrig. »

»Fantastisk festival, viktig for den svenska cirkusscenen.»
»Roligt att cirkusen sprids dver Stockholms ldn och syns och finns.»

»Extremt imponerad av festivalen. Snygg marknadsforing.
Och glad for att cirkusen far nd ut till fler mdnniskor och pd fler platser.»

»Vi far synas i Stockholm och dven méta bokare fran Sverige och internationellt, det dr en otrolig mojlighet for oss.»
»Det som behévs i Stockholm dr att fler scener bokar cirkus.»

»Intresset finns, men det finns inga stadiga scener, inte som for teater och dans, inga cirkusscener — dn.
Men det kanske kommer.»

Arrangérer

»S8d viktigt och roligt med en gemensam plattform for att lyfta den samtida cirkusen, tillsammans!»

»Det var en ny publik. Olika dldrar fran unga till gamla. Bdde fran omrddet och utifrdn.»

»Det kdndes spannande att marknadsforingen av vdr forestillning spreds dven i andra delar av Stockholm och regionen.»

»Vi mdste lyfta vikten av samarbetet med Region Stockholm Dans Cirkus!
Deras subvention var helt avgorande for att vi skulle kunna genomfora bade den offentliga och skolforestiliningen.»

»Det var en storre blandning av mdanniskor (i publiken) dn vanligtvis sett till bl.a kon, dlder, bakgrund.»

»Kanske att man pa sikt kan se att vi olika scener kommer kunna lyfia varandra ocksd genom
den gemensamma kommunikationen. Det gors ju redan pd ett sdtt genom foldern, men kanske kan det goras mer.
Att det blir ett vi-tank kring hela CirkusMania!>»

»Overlag kéinns cirkusen som en relativt ‘ny’, spinnande och inkluderande konstform
som borjar hitta en folklig publik utan att forlora sin konstndrliga spets och kvalitet.»

»Det dr en spannande och mdngsidig konstform, dessutom kdnns den mer samtida dn mycket annat.»
»Cirkus dr en konstform som engagerar mig kinslomdssigt och artisternas engagemang smittar av sig till mig som arrangor.»
»Bra att scenerna presenteras pd ett demokratiskt sdtt, dvs alla lika viktiga.»

»Kul att mota de andra arrangorerna.»



Organisation och ekonomi

Produktionsorganisation

Subtopia ar initiativtagare till CirkusMania. Vi koordinerar festivalen
och marknadsféringen.

Subtopias cirkusavdelning bestar av tva heltidsanstallda som, vid sidan
av ovriga uppgifter, driver projektet aret runt i egenskap av festival-
chef och chefsproducent. Darutéver projektanstalls halvarsvis och

med fokus enbart pa festivalen en producent, som far tillgang till all
Subtopias kompetens pa omradet. Subtopias tekniska chef erbjuder
konsultation till scener som behéover stod.

Subtopias marknadsavdelning avsatter viss tid for CirkusMania,

i samarbete med den externa PR-byran som ansvarar for strategi och
genomforande. Under kortare tid projektanstalls en kundtjanst, medan
ackrediteringsservice organiseras inom Subtopias linjeorganisation.
Under CirkusMania 2020 arbetade dessutom en extern producent med
de delar av programmet som Subtopia producerade pa Sodra Teatern
och Under Bron.

Varje scen valjer, bokar och producerar sina egna programpunkter pa
egen budget (eller i férekommande fall med tilldelade st6d).

CirkusManias budget innefattar projektanstalld producent och kund-
tjanst, PR-byra, marknadsforing, ackrediteringsservice, motesplats och
i viss man stod till scener. Denna 6vergripande budget uppgick for
2020 ars festival till knappt 1 miljon kr. Dartill kan raknas ca 1 miljon
kr i sammanlagda gager. I siffran har inte heller inkluderats de delta-
gande arrangorernas respektive produktionskostnader eller Subtopias
fasta personal. Gager till artister betalas direkt fran scenerna, som
ocksa star for sina tekniska och administrativa kostnader.

Samarbetspartners och finansiarer

CirkusMania 2020 genomf6érdes med ekonomiskt stoéd fran Region
Stockholm, Botkyrka kommun, Franska Institutet i Sverige,
Finlandsinstitutet och EU-programmet Kreativa Europa genom
CircusNext Platform.

Region Stockholm Dans Cirkus engagerade sig i festivalen redan varen
2019 genom att bjuda in regionens arrangorer till informationsmoten,
och med erbjudanden om subventioner fér programliggande inom
ramen for CirkusMania. Genom Region Stockholm Dans Cirkus
forsorg presenterade nio scener runtom i lanet en eller flera cirkus-
forestallningar, saval publikt som for skola.

Dansistan/Cirkusistan organiserade med egna medel ett gediget
program pa totalt 15 forestallningar for skola pa flera scener
i Stockholms stad.

CirkusMania 2021 har i skrivande stund bifallits ekonomiskt stod
fran Kulturradet och Region Stockholm f6r festivalen. Dessutom har
Subtopia erhallit finansiering fran Nordisk Kulturfond och Nordisk
Kulturkontakt for en seminarieserie i samband med festivalen.

Subtopia ar en del av det
kommunégda bolaget Upplev
Botkyrka AB. Cirkusavdel-
ningen pa Subtopia har

i uppdrag att presentera
cirkus och att starka
specifikt den lokala cirkus-
en. Centrala aktiviteter ar
forestéllningsverksamhet,
kompetenshdjande insatser,
residensprogram, sam-
produktion och medverkan
i internationella natverk.

< Kompani Giraff
Kiseldalen
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Framtid

CirkusMania ar ett pagaende utvecklingsprojekt, annu i sin linda. Under den
forsta femarsperioden kommer en vital del av arbetet besta i att finna en langsiktigt
hallbar finansieringsmodell samt att stdrka etablerade relationer och fa fler delar

av regionen att bli delaktiga. Arrangorer och scener har fatt upp 6gonen for
konstformen och ett 6kat intresse for att presentera cirkus marks.

I samarbete med Stockholms Konstnarliga Hogskola finns ambitioner att utveckla
forelasningsserier som aterkommande komplement till festivalen, med borjan 2021.

I CirkusMania 2020 valde vi bort att arrangera Subcase och istallet fokusera pa
publikutveckling och de regionala arrangérerna. For framtiden finns forhopp-
ningen att aterigen kunna organisera en cirkusmassa i samband med festivalen.

Vi vet att behovet finns kvar. Med Subcase har det under tio ar byggts upp struktu-
rer for att samla branschen. Artister och arrangorer férvantar sig denna kompetens-
utvecklande marknads- och métesplats, som alltjamt har en sarstillning i Sverige
och Norden. Miassans eventuella framtid ar dock helt beroende av tillrackliga
externa resurser. Idag ricker den finansiering som kan erhallas till att (knappt)

producera antingen CirkusMania eller Subcase. Bada ar unika event och att 4 Emil Dahl
investera i deras parallella genomférande skulle i hég grad gynna bade bransch HOLY
och publik, och resultera i avsevarda synergieffekter. B EMIL DAHL

CirkusMania 2020 samordnades av Subtopia

Subtopia

CirkusMania 2020 presenterades med stod av
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CirkusMania 2020 presenterades i samarbete med
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